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Introducere

Prezenta lucrare are un caracter interdisciplinar al
carei obiect de cercetare il reprezinta analiza pragmatico-
retorica a publicitatii actuale (televizuale si radiofonice),
pentru a identifica si a descrie valentele (functionarile)
pronumelui romanesc in cadrul celor doud discipline.
Scopul acestei cercetari vizeaza identificarea continurilor
pragmatice (deixis, marci pragmatice si strategii
persuasive) si retorice (figuri si strategii argumentative)

in care pronumele este parte integrantd, analizarea si
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descrierea rolurilor pragmatice si retorice pe care le
indeplineste aceasta clasd lexico-gramaticala.

Toatd cercetarea noastrd se organizeaza in jurul
reclamei, ca specie a discursului publicitar, cu aplicatie
pe un corpus propriu de texte ce cuprinde reclame
inregistrate si transcrise conform unor conventii de
transcriere (CLRVAN 2013:11), avand ca sursa mai
multe posturi radio si tv.

Prin urmare, cercetarea noastra va pune in lumina
sincronia si diacronia publicitatii, ilustrand specificul
acesteia.

Noutatea cercetarii constd 1n  abordarea
interdisciplinara a pronumelui in cadrul discursului
publicitar romanesc actual, urmarind, pe de o parte,
valentele (functiondrile) pragmatice, iar pe de altd parte,
valentele (functionarile) retorice. De asemeni, prin
analiza corpusului de texte se faciliteaza explicarea
mecanismelor de functionare a clasei lexico-gramaticale
a pronumelui la nivelul reclamelor analizate. Lucrarea
urmareste nuantarea specificului pronumelui in contextul
publicitatii actuale si isi doreste sd aduca o contributie in
ceea ce priveste metoda analizei pe baza corpusului. Din
acest punct de vedere, reprezintd un exercitiu util care
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sporeste viziunea asupra perspectivei teoretice si
metodologice a publicitatii romanesti in contextul actual,
in special a valentelor pronumelui dezvoltate la nivelul
celor doua discipline: pragmatica si retorica.

In plus, in limba romani nu existd cercetiri
dedicate exclusiv studiului propriu-zis al pronumelui care
sa prezinte o viziune unitard si de ansamblu asupra
posibilelor valente pe care aceastd clasd lexico-
gramaticald le dezvoltd prin functionarea in cadrul celor
doud discipline. In general, studiile referitoare la
pronume sunt parte integranta dintr-0 lucrare care atinge
doar tangential, prin natura subiectului cercetat,
problematica propusa de lucrarea de fata. In acest sens,
valentele pragmatice ale pronumelui se reflecta 1in
tratatele noi de gramatica (Gramatica limbii romane,
Editura Academiei, vol. I si II, 2008), in studiile dedicate
deixisului personal (Ghita 2011; Hoarta Carausu 2005;
Hoarta Cardusu 2008; Hobjila 2003; Ionescu-Ruxandoiu
1999) si social (Ghitd 2011; Hoartda Carausu 2005;
Hoarta Carausu 2008; Hobjila 2003) ori in lucrdri care
descriu conceptul de politete negativd (Hoarta Carausu
2005; lonescu-Ruxidndoiu 1999; Ionescu-Ruxandoiu
2003; Roventa-Frumusani 2005; Vasilescu 2007). Cu
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toate acestea, descrierea continuturilor pragmatice nu se
face pe baza analizei discursului publicitar, ci vizeaza
alte tipuri, precum discursul politic (Verdes 2011),
discursul literar (Hoarta Carausu 2007) ori limba romana
vorbitd nedialectalda (Hoartd Cardausu 2007; Hoarta
Carausu 2008; Hobjild 2003; Vasilescu 2007). Pentru
partea de retoricd, cercetdrile vizeaza continuturi precum
figurile retorice si strategiile argumentative, dar care sunt
prezentate la nivel global, fard operarea vreunei restrictii,
ca in cazul curent, pentru a evidentia doar pe acelea in
care pronumele reprezinta o parte componenta.

Teza de doctorat cu titlul Valente pragmatico-
retorice ale pronumelui in discursul publicitar romanesc
actual este structurata in doua parti (una teoretica si alta
practica) ce cuprind: Introducere, patru capitole,
Concluzii generale, Bibliografie si Corpus. Aspectele
teoretice de la baza acestei cercetari sunt cuprinse in
Capitolul 1. Clasa lexico-gramaticala a pronumelui,
Capitolul al 2-lea. Discursul publicitar, dar si in
Capitolul al 3-lea. Valente pragmatice ale pronumelui in
discursul publicitar romanesc actual si Capitolul al 4-
lea. Valente retorice ale pronumelui in discursul
publicitar romanesc actual, care, desi au un caracter
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preponderent practic, contin subcapitole care debuteaza
cu scurte prezentdri teoretice ale conceptelor ce urmeaza
a fi analizate. Partea practicd reprezintd partea cea mai
extinsd a lucrdrii, cea mai importantd si cea mai detaliata
si este cuprinsa in Capitolul al 3-lea. Valente pragmatice
ale pronumelui in discursul publicitar roméanesc actual,
unde sunt analizate Deicticele personale, Marcile
pragmatice avand ca element central pronumele §i
Strategiile persuasive avand ca element central
pronumele in discursul publicitar romanesc actual, si
Capitolul al 4-lea. Valente retorice ale pronumelui in
discursul publicitar roméanesc actual, care cuprinde
analiza Figurilor avand ca element central pronumele si
a Strategiilor argumentative avand ca element central
pronumele in discursul publicitar romanesc actual.

Concluzionand, teza de doctorat are urmatoarea
structura:

- Introducere, care aduce precizari despre
obiectul si actualitatea cercetdrii, motivatia alegerii
temei, obiectivele urmarite, limitele cercetarii, corpusul
de texte, structura tezei si metodologia cercetarii, stadiul

actual al cercetarii;

14



- Capitolul 1. Clasa lexico-gramaticala a
pronumelui si Capitolul al 2-lea. Discursul publicitar au
rolul de a oferi un cadru teoretic coerent ce va sta la baza
analizei de discurs initiatd in demersul nostru, definind
totodatd conceptele operationale enuntate incd din titlul
lucrarii;

- Capitolul al 3-lea. Valente pragmatice ale
pronumelui in discursul publicitar romanesc actual si
Capitolul al 4-lea. Valente retorice ale pronumelui in
discursul publiciar romanesc actual, divizate, la randul
lor, in subcapitole care alcatuiesc corpul tezei, includ
prezentarea teoreticd succintd a conceptelor, asa cum este
surprinsa in literatura de specialitate, cu scopul crearii
unui cadru teoretic, unei baze teoretice pe fundamentul
careia se dezvolta analiza corpusului existent;

- Concluzii  generale, Bibliografie si
Corpus.

Primul capitol ofera o descriere teoretica a clasei
lexico-gramaticale a pronumelui romanesc, prezentand
pozitiile diferitior exegeti, pozitii uneori diferite in ceea
ce priveste statutul de pronume al unor persoane, precum
si incadrarea in clasa pronumelor personale, respectiv
nepersonale.  Ulterior, sunt prezentate subclasele
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pronumelor personale si nepersonale, adoptand tipologia
propusa de Gramatica limbii roméane, Editura Academiei,
vol. I, 2008, ilustrand pe de o parte, specificul acestora
(definitie, categorii gramaticale, paradigma), iar pe de
altd parte, opiniile diferite referitoare la subclasa in
discutie.

Al doilea capitol trateazd conceptul de discurs, de
la general la particular, nuantand polifonia discursului
publicitar, Tn contextul actual, fiind incadrat n tipologia
discursului concret, specializat si argumentativ (Veste
2021:33), totodata reprezentand o forma de comunicare
sincreticd, prin care publicul i-a contact cu produsele si
serviciile promovate.

Publicitatea romaneascd, din punctul nostru de
vedere, oscileaza intre cea de tip mitic si cea de tip
substantial (Floch 1990:201-205), deoarece produsele
promovate sunt, pe de o parte, descrise ca niste surse ale
fericirii, prin exagerarea calitdtilor acestora si apelul la
mitologie (in general, apele minerale si unele bauturi
alcoolice), iar pe de altd parte, se pune din nou accentul
pe produs si valoarea intrinsa a acestuia, in reclamele ce

tin de reintoarcerea la valorile si produsele autentice, bio.
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Un aspect interesant ce tine de fenomenul
publicitatii il reprezintd modalitatile de comunicare dintre
emitator spre receptor, respectiv verificarea receptarii
mesajului publicitar. La o analizd de suprafatd, am fi
tentati sd spunem ca nu existd o comunicare, cel putin in
acceptia de baza a acesteia, intre cei doi poli ai
comunicdarii, emitator si receptor. La nivelul de adancime
insa, acest dialog este mimat prin intermediul actelor de
salut, actelor directive si actelor interogative, trei
elemente prin care publicul este vizat, stimulat si invitat
sa reactioneze, dar numai atitudinal, intrucat implicarea
verbala este limitatd de Insdsi formatul inchis al reclamei
(Adam, Bonhomme 2005:70-76). Totodata, receptorul
poate continua, in spatiul intim, sd actioneze conform
indicatiilor din mesajul publicitar, prin exprimarea unui
punct de vedere reactiv, printr-o comunicare amanata sau
prin trecerea de la vorbe la fapte (Adam, Bonhomme
2005:66-70).

Cel de-al treilea capitol, Valente pragmatice ale
pronumelui Tn discursul publicitar roméanesc actual,
prezinta particularitatile pragmatice ale pronumelui in
discursul publicitar romanesc actual, plecand de Ila
caracteristice pragmatice ale pronumelui in discurs, n
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general. Tn acest sens, al treilea capitol este divizat in
cinci subcapitole, unul exclusiv teoretic (Pragmatica, o
stiinta ,,noua’), trei teoretic-aplicative (Deicticele
personale, Marci pragmatice avind ca element central
pronumele si Strategii persuasive avand ca element
central pronumele in discursul publicitar romanesc
actual) si unul conclusiv (Concluzii partiale).

Subcapitolul Deicticele personale evidentiaza
uzurile predilecte ale diferitelor tipuri de pronume 1in
publicitatea romaneascd, care stau la baza enuntarii
trasaturilor specifice acestui tip de discurs.

In subcapitolul Mdrci pragmatice avand ca
element central pronumele am identificat, pornind de la
clasele de marci pragmatice, in general, pe cele specifice
plierii pronominale n discursului publicitar romanesc
actual, asa cum reiese din analiza exemplelor excerptate
din corpusul nostru. Astfel, doar marcile randului la
cuvant au capacitatea de a ngloba in structura lor forme
pronominale, 1n special in componenta unor intrebari sau
acte directive.

Ultimul subcapitol cu caracter aplicativ, Strategii
persuasive avand ca element central pronumele Tin
discursul publicitar romanesc actual, cuprinde analiza a
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trei strategii avand ca element central pronumele fn
discursul  publicitar roménesc actual: imperativul,
sloganul si politetea lingvistica.

Al patrulea capitol, Valente retorice ale
pronumelui in discursul publicitar romanesc actual, are
ca punct de plecare analiza a doua fenomene retorice care
se dezvoltd in publicitatea roméaneascd si care sunt
pasibile personalizdrii, prin integrarea In componenta
acestora a unor forme pronominale: figurile si strategiile
argumentative. Prin urmare, cel de-al patrulea capitol
este divizat in alte cinci subcapitole, dupa cum urmeaza:
doud exclusiv teoretice (Reforica, o disciplina
,milenara” si Conceptul de , discurs repetat™), doud
teoretic-aplicative (Figuri avand ca element central
pronumele si Strategii argumentative avand ca element
central pronumele 1n discursul publicitar romanesc
actual) si unul conclusiv (Concluzii partiale).

Tn subcapitolul Figuri avand ca element central
pronumele am recurs la identificarea, descrierea si
analiza celor patru categorii de figuri (morfologice,
sintactice, semnatice si referentiale) in care pronumele
are un rol central, sustinind demersul argumentativ si
persuasiv al discursului publicitar.
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Subcapitolul Strategii argumentative avand ca
element central pronumele Tin discursul publicitar
romanesc actual trateaza trei modalitati prin care se
sustine argumentarea in publicitatea romaneascd si in
care functioneaza pronumele: intrebarea retorica,
metafora cu rol argumentativ si amplificarea.

Bibliografia cuprinde lucrari vechi si recente
pentru temele de interes pe care le-am urmarit in
cercetarea noastra si este grupatd in urmdtoarele
compartimente: Izvoare, Dictionare, Gramatici, Articole
si studii, Lucrari de specialitate, Teze de doctorat si

Surse electronice.
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